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ÉDITORIAL 
 
Retour sur la crise de la viande de cheval.  
 
Raynal et Roquelaure ? Le marché des plats cuisinés italiens appertisés (les 
raviolis pour simplifier) a perdu 5 800 tonnes du fait de cette crise, mais la 
marque a gagné 1,5% en volume sur l'ensemble des plats en conserve et atteint 
une part de marché historique pour elle (18,4%).  
 
Fleury Michon ? Le marché des plats cuisinés à base de bœuf a chuté de 17% 
pour la même raison, mais les ventes de la marque vendéenne en plats cuisinés 
réfrigérés sont restées stables. Cherchez l'erreur ? serait-on tenté de 
demander… 
 
Pendant ce temps, Spanghero a du jeter l'éponge. Et William Saurin, dont les 
ventes sous la marque Panzani ont été directement impactées, a souffert. 
Findus, nous en avons parlé dans notre précédent éditorial… Sa résistance à la 
crise, bien que cette dernière l'ait touchée au premier chef, apparaissait déjà 
comme un premier enseignement… que le sort de Raynal et Roquelaure et 
Fleury Michon vient confirmer. 
 

Dit autrement… 



______________________________________________________________________________________________________________________________________________ 
 

           Veille n°6                 juillet – août – septembre 2013                 3 

 
Ces dernières ont sans doute eu "chaud" ! Mais leurs tests sont restés vierges de 
toute suspicion. Après quelques mois, on ne peut pas ne pas faire un lien de 
cause à effet avec l'image délivrée par ces entreprises. Depuis notre 
observatoire, forcément partiel, celle-ci est bonne. Surtout comparée à celles 
d'autres entreprises précédemment citées : pour rester charitable, on se bornera 
seulement à dire que la leur était… disons "spéciale". 
 
Au point que la fameuse transparence, dont tout le monde s'accorde à penser 
qu'elle est devenue indispensable, n'est pas seulement une condition pour 
mériter la confiance, elle devient la cause-même de ce qui permet de la susciter. 
Dit autrement, ceux qui se cachent ont sans doute souvent quelque chose à 
cacher. 
 

Benoît JULLIEN 
 3 octobre 2013 
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